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Il caffé midalacarica

non macchiato, «perché il

caffé non si macchia mai»,
’ha bevuto a due anni, posan-
do come testimonial dell’azien-
da di famiglia per una campa-
gna stampa locale. Tra i genito-
ri fu quasi crisi matrimoniale.
«Papa diceva che era una cosa
simpatica, mamma era terroriz-
zata che non dormissi per una
settimana. Litigarono furiosa-
mente». Oggi Carolina Vergna-
no, ventinovenne responsabile
export della torinese Caffe Ver-
gnano 1882, di caffe ne beve 11
al giorno (due preparati con la
moka e nove espresso) € giura
che non la rendono isterica. «Al
contrario, mi danno una marcia
in pill per mettere a punto nuo-
ve strategie di crescita».

Come i tre nuovi coffee shop
che apriranno nelle prossime
settimane a Treviso, Casablan-
ca e presso il villaggio Valtur
dell’isola di Santo Stefano, in
Sardegna, nel parco naturale
della Maddalena. Un trend,

Il primo caffé, rigorosamente

MARCHI STORICI
«Ne bevo 11 al giorno»
dice Carolina Vergnano,
che guida I'export
dell'azienda torinese.
Puntando sui coffee shop
piti che sulla grande
distribuzione.
E sull'italianita
dell'espresso.

di Costanza Rizzacasa

quello dei bar, inaugurato 10 an-
ni fa nella sede storica di Chie-
ri, ai piedi delle colline di Tori-
no, ed esportato un po’ per ca-
50 («Il nostro distributore lon-
dinese si innamoro dell’idea e
volle replicare»).

Una scommessa che nel tem-
po & diventata un business re-
munerativo, con 4.500 clienti to-
tali e un giro d’affari che cresce
a un ritmo del 15-20% annuo.
Oggi infatti sono ben 57 le caf-
fetterie Vergnano tra Italia ed
estero: dalle quattro di Hong
Kong all’Arabia Saudita, passan-
do per Parigi, mentre a New
York da settembre ci sara un cor-
ner Caffe Vergnano nel punto
vendita Eataly di Slow Food sul-
la Fifth avenue, con degustazio-
ne del prodotto sfuso. «Per por-
tare la cultura dell’espresso nei
Paesi in cui non c'é» spiega Ver-
gnano «o dove spesso & bistrat-
tata, con storpiature varie e tec-
niche di preparazione che oserei
dire barbare». Non a caso, i bar
Vergnano riprendono le faccia-

te degli antichi caffe torinesi, con
ambienti dal sapore classico in
cui trionfano cuscini e sofa, qua-
si si fosse nel salotto di casa.
«Perché il caffé & un momento
conviviale».

Del resto i Vergnano sono
torrefattori da quattro genera-
zioni e sanno il fatto loro. La
pilt antica azienda produttrice
di caffe a livello nazionale, an-
cora oggi a conduzione familia-
re (Franco, padre di Carolina,
¢ amministratore delegato; lo
zio Carlo presidente), impiega
90 dipendenti ed esporta in 61
Paesi. Con una quota del 2%,
¢ al sesto posto nella grande di-
stribuzione italiana, dopo La-
vazza, che detiene il 55% del
mercato, Splendid, Kimbo, Se-
gafredo e Illy. Per un totale di 6
milioni di chili di caffé crudo la-
vorati ogni anno nello stabili-
mento di Santena, tra macina-
to, grani, cialde e capsule.

Dal 2001 la crescita della Caf-
fé Vergnano ¢ a due cifre, con
un fatturato di 50 milioni di eu-

Da Venezia
a Casablanca

Dal 2001 il gruppo torinese
Vergnano ha inaugurato 57
caffetterie: da sinistra,

il rendering di quella che
sara aperta a breve

a Casablanca, in Marocco,
eil coffee shop di Venezia.
In Marocco, entro la fine
del 2011, sara aperta un'altra
location. Entro fine agosto,
invece, saranno operativi

i locali di Treviso e di Santo
Stefano, in Sardegna.
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